REGULAMIN KONKURSU NA TYTUL ,,NAJCIEKAWSZY PRODUKT
REGIONALNY” W RAMACH 1 NADODRZANSKICH TARGOW KULTURALNO-
TURYSTYCZNYCH SULECHOW 2009

I. CEL KONKURSU

1. Gromadzenie wiedzy o oryginalnych regionalnych produktach Zywno$ciowych,
wytwarzanych w gospodarstwach 1 przez lokalnych rzemies§lnikow.

2. Dotarcie do Produktow specyficznych, charakterystycznych dla danego regionu, ktore
moga stac si¢ jego wizytowka.

3. Upowszechnianie wiedzy o mozliwosci wykorzystania walorow specyficznych,
regionalnych produktow w ofercie kulturalno-turystycznej miast (a w szczegolnosci

w ofercie gospodarstw agroturystycznych), oraz rzemiosta i przetworstwa.

4. Nominacja konkursowych produktéw do katalogu rodzimej zywno$ci wyjatkowej jakosci
oraz wskazanie na mozliwo$¢ ubiegania sig przez laureatow konkursu o odpowiednia prawna
ochrong, zgodna ze standardami obowiazujacymi w UE.

II. PRZEDMIOT KONKURSU

Przez zywnos$ciowe produkty regionalne rozumiemy surowce lub wyroby, ktore moga by¢
przeznaczone do bezposredniego spozycia lub sporzadzania potraw. Regionalne produkty
musza by¢ zwiazane z okre§lonym obszarem geograficznym, charakteryzowac si¢
szczegllnymi cechami, czgsto wynikajacymi ze specyficznych warunkéw klimatycznych 1
glebowych regionu, z ktérego pochodza.

Powinny by¢ wytwarzane w malej skali, tradycyjnymi metodami, wywodzi¢€ sig z tradycji i
kultywowanych w danym regionie zwyczajow oraz powinny by¢ od dawna znane w okolicy.

Produkty beda oceniane w nastgpujacych kategoriach:
I. Produkty regionalne pochodzenia zwierzecego (np. ryby, drob, migso, wedliny,
mleko, sery, farsze, midd i jego przetwory)
I1. Produkty regionalne pochodzenia roslinnego (np. warzywa, owoce, powidia, konfitury
marmolady, octy, marynaty, zakwasy, soki, maki, kasze, chleby i inne wypieki)
II1. Napoje regionalne (alkoholowe i bezalkoholowe)
IV. Inne produkty regionalne w szczegdlnosci taczace produkty roslinne ze
zwierzecymi (np. farsze).

ITI. Zasady udzialu w konkursie

W konkursie moga wzia¢ udziat wszyscy ci, ktorzy przedstawia produkty spetniajace warunki
podanej wyzej definicji oraz przysla wypetnione formularze zgloszenia do udziatu w Targach.

IV. Przebieg konkursu
Konkurs musi poprzedzi¢ przestanie wypelnionych FORMULARZY ZGL.OSZENIA
PRODUKTU na wskazany przez organizatoréw adres poczta i w wersji elektroniczne;.

Formularze powinny wptyna¢ do 15 maja na adres Biura Targéw Nadodrzanskich, mieszczacego sie
w Sulechowskim Domu Kultury, al. Wielkopolska 3, 66-100 Sulechow, tel./fax (0 68) 385 22 14

lub e-mail: dk-sulechow@dk-sulechow.com, z dopiskiem: ,,I Nadodrzanskie targi Kulturalno-
Turystyczne”. Wzdr formularza dostepny jest na stronie: www.dk-sulechow.pl

Kazdy Produkt winien by¢ prezentowany w calosci, odpowiednio wyeksponowany
i przystrojony, w przvpadku butelek i sloikow szczelnie zamkniety. Dodatkowo prosimy

o dostarczenie mniejszych wersji Produktu do degustacji przez Kapitule Konkursowa.
W opisie Produktu nalezy uwzglednic:

* nazwe¢ Produktu,


http://www.dk-sulechow.pl/
mailto:dk-sulechow@dk-sulechow.com

» skiad,

* sposOb wytwarzania,

* cechy szczegdlne Produktu, wynikajace chociazby z uzycia lokalnych
Surowcow

» czasu od kiedy Produkt jest wytwarzany,

e oraz ewentualnymi dokumentami potwierdzajacymi ten czas (artykuty
prasowe, stare przepisy, rodzinne fotografie itd.)

V. NAGRODY
Sulechowski Dom Kultury, Gazeta T.ubuska i Urzad Marszalkowski w Zielonej Gérze zapewniaja

laureatowi I miejsca w kazdei z pieciu kategorii nagrody w ramach konkursu:

1.

Tytul ,,Najlepszy Produkt Regionalny” I Nadodrzanskich Targéw Kulturalno —

Turystycznych Sulechow 2009 w kategorii .............cc........ .

2.
3.

Wrgczenie okoliczno$ciowego certyfikatu i statuetki.
Promocja Produktow przez telewizje TVP 3 na antenie stacji.

Wyrdznienia, promocija

1

2.

. Nagrodzone na targach Produkty znajda si¢ w ,,Lubuskim Przewodniku LATO 2009”

na famach Gazety Lubuskie;.
Informacje na temat stoisk, podmiotoéw promujacych Produkty zamieszczone zostana
w Przewodniku targowym.

. Promocja Targéw i1 wystawcoOw bedzie miata miejsce na famach Gazety Lubuskiej

w formie ,,wkladki” we wszystkich mutacjach gazety w ilosci 40.000 egzemplarzy.

. Targi beda promowane na antenie Telewizji TVP 3, Telewizji ODRA, Radia Zachdd,

Telewizji Przewodowej Zielona Goéra sp. z 0.0.

. Informacja o Targach i wyniki konkursu zostana zamieszczone na stronach

internetowych Urzedu Miejskiego w Sulechowie, Urzgdu Marszatkowskiego w Zielonej
Gorze, Sulechowskiego Domu Kultury, Polskiej Organizacji Turystycznej 1 Lubuskiej
Regionalnej Organizacji Turystycznej ,,LOTUR”.



REGULAMIN KONKURSU

NA TYTUL ,,NAJLEPSZA OFERTA EKSPOZYCYJNA”, W RAMACH
I NADODRZANSKICH TARGOW KULTURALNO-TURYSTYCZNYCH
SULECHOW 2009

I. ORGANIZATORZY KONKURSU
*  Sulechowski Dom Kultury

e Gazeta Lubuska
II. PATRONAT HONOROWY

*  Marszalek Wojewddztwa Lubuskiego

ITI. ZASIEG KONKURSU
Konkurs jest przeznaczony dla wystawcow
I Nadodrzanskich Targéw Kulturalno-Turystycznych Sulechéw 2009

IV. UCZESTNICY KONKURSU

* Instytucje kultury

* Regionalne Organizacje Turystyczne

* Lokalne Organizacje Turystyczne

* Jednostki samorzadu terytorialnego

» Stowarzyszenia kulturalne 1 turystyczne

* Stowarzyszenia i zwiazki jednostek samorzadu terytorialnego
* Centra informacji i promocji turystycznej

* Regionalne agencje promoc;ji i/lub rozwoju turystyki

V. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE
Warunkiem przystapienia do konkursu jest uczestnictwo

w I Nadodrzanskich Targach Kulturalno-Turystycznych Sulechéw 2009

VI. KAPITULA KONKURSU

W sktad Kapituly konkursu wchodza przedstawiciele:

® DPolskiej Organizacji Turystycznej

Lubuskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej ,, LOTUR”
Prasy, telewizji i radia

Urzedu Marszatkowskiego w Zielonej Gérze

RCAK w Zielonej Gorze

Sulechowskiego Domu Kultury

VII. PRZEBIEG I ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

W trakcie targéw Kapitula zapozna si¢ z ekspozycjami targowymi, spetniajacymi warunki punktéw IV iV
niniejszego regulaminu oraz dokona oceny tych ekspozycji targowych wraz z prezentowang oferta na
podstawie kryteriow okreslonych w punkcie VIIIL.

Ogloszenie wynikéw konkursu oraz wreczenie nagréd nastapi w dniu Targdw, tj. 30 maja 2009 roku ok. godz.

19.00.

VIIL. KRYTERIA OCENY WYLONIENIA LAUREATOW
Kapituta podczas oceny poszczegélnych ekspozycji targowych wraz z prezentowana oferta bedzie brato
pod uwage nastepujace elementy:

* ogdlne wrazenie i oryginalno$¢ zabudowy stoiska
* profesjonalizm, zaangazowanie i kultura osobista obstugi stoiska

* oryginalno$¢ i atrakeyjnosé oferty prezentowanej na stoisku



* dobér materialéw promocyjnych do prezentowanej imprezy
IX. NAGRODY
Sulechowski Dom Kultury, Gazeta Lubuska i Urzad Marszalkowski w Zielonej Goérze zapewniaja

laureatowi I miejsca nagrody w ramach konkursu:

1. Tytut ,,Najlepsza oferta ekspozycyjna”, promujaca imprezg (tytut imprezy), w ramach
I Nadodrzanskich Targéw Kulturalno — Turystycznych Sulechow 2009.

2. Wreczenie okoliczno$ciowego certyfikatu 1 statuetki.

3. Sfilmowanie imprezy przez telewizj¢ TVP 3 1 promocja materiatu na antenie stacji.

Wyrdznienia, promocja

1. Nagrodzone na targach imprezy znajda si¢ w ,,Lubuskim Przewodniku LATO 2009”
na tamach Gazety Lubuskie;j.

2. Informacje na temat stoisk, podmiotéw promujacych wydarzenia zamieszczone zostana
w Przewodniku targowym.

3. Promocja Targdéw 1 wystawcow bedzie miata miejsce na tamach Gazety Lubuskie;j
w formie ,,wktadki” we wszystkich mutacjach gazety w ilosci 40.000 egzemplarzy.

4. Targi beda promowane na antenie Telewizji TVP 3, Telewizji ODRA, Radia Zachod,
Telewizji Przewodowej Zielona Goéra sp. z 0.0.

5. Informacja o Targach i wynikach konkursu zostanie zamieszczona na stronach
internetowych Urzedu Miejskiego w Sulechowie, Urzedu Marszatkowskiego w Zielonej
Gorze, Sulechowskiego Domu Kultury, Polskiej Organizacji Turystycznej 1 Lubuskiej
Regionalnej Organizacji Turystycznej ,,LOTUR”.
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