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We wtorek, 3 grudnia 2024 r. w Zielonej Gorze odbyto sie szkolenie
poswiecone promocji i nowoczesnym narzedziom marketingowym w
ramach Programu Wspoétpracy Interreg 2021-2027. Uczestnicy mieli okazje
zdoby¢ praktyczna wiedze na temat efektywnego wykorzystania mediow w
promocji projektéw miedzynarodowych.
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Wydarzenie zostato zorganizowane przez Regionalny Punkt Kontaktowy Programu
Interreg VI A przy wspoétpracy ze Wspdlnym Sekretariatem oraz Biurem Wspotpracy
Zagranicznej i Europejskiej Wspétpracy Terytorialnej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Lubuskiego. Jak podkreslajg organizatorzy, celem wydarzenia byto nie
tylko zwiekszenie wiedzy uczestnikéw, ale takze stworzenie przestrzeni do
nawigzania nowych kontaktéw. Po zakonhczeniu czesci merytorycznej zaplanowano
gietde partnerstw, podczas ktérej uczestnicy beda mieli okazje nawigzac
bezposrednie relacje z potencjalnymi wspétpracownikami.

- To jest bardzo wazne, bo w tym wdrazaniu Interregu czesto spotykamy sie z tym,
ze mamy jakis pomyst, fajne dziatanie, ale brakuje nam partnera, ewentualnie
kogos, z kim w ogdéle mozna omoéwic ten projekt, a przypomne, ze juz na etapie
planowania projektu jest potrzebne, aby ten projekt powstawat w partnerstwie -
moéwit do uczestnikow dyrektor Biura Wspotpracy Zagranicznej i Europejskiej
Wspétpracy Terytorialnej UMWL Radostaw Brodzik.

Szkolenie zgromadzito przedstawicieli instytucji i organizacji zaangazowanych w
rozwdj projektow transgranicznych - urzednikéw, ale rowniez przedstawicieli m.in.
policji. Program szkolenia obejmowat prezentacje wytycznych dotyczgcych promocji
projektow Interreg oraz wprowadzenie do nowoczesnych narzedzi marketingowych
takich jak media spotecznosciowe, kampanie internetowe czy storytelling wizualny,
ktére przedstawit Pawet Tkaczyk.

W pierwszej czesci spotkania uczestnicy dowiedzieli sie o podstawowych,
minimalnych wymaganiach promocyjnych przy wdrazaniu projektéw Interregu, np.
kanatach komunikacji oraz sprawach formalnych zwigzanych z wykorzystaniem
logo. W dalszej czesci Pawet Tkaczyk opowiadat o bardziej zaawansowanych
narzedziach marketingowych, ktére w przysztosci pomoga rozreklamowad m.in.
wydarzenia organizowane w ramach projektéw.

Organizatorzy zapewnili takze ttumaczenie polsko-niemieckie, co umozliwito petne
uczestnictwo w wydarzeniu zaréwno przedstawicielom polskim, jak i niemieckim. To
szkolenie stanowi kolejny krok w strone skutecznej promocji projektéw
transgranicznych i zacies$niania wspétpracy miedzyregionalne;.
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