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Warte zachodu

O wspolnym dziataniu na rzecz branzy turystycznej
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»Od wizji do realizacji: wspodlna strategia dla branzy turystycznej” to tytut
konferencji, ktéra odbyta sie 10 grudnia 2024 r. w Warszawie. W spotkaniu
wziat udziat wicemarszatek wojewodztwa lubuskiego Grzegorz Potega.
Wydarzenie byto okazjg do rozmdw o przysztosci polskiej turystyki. Prezentacje

ekspertéw, inspirujgce wystapienia i otwarte dyskusje pokazaty, jak wazne jest
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wspdlne dziatanie na rzecz branzy turystycznej. Rozmawiano o trendach,
innowacjach i strategiach, ktére pomoga zmienic oblicze branzy turystycznej. Efekty
rozméw bedg fundamentem wspdlnej strategii dla turystyki, ktéra powstaje w
Ministerstwie Sportu i Turystyki.

Dokumenty strategiczne maja kluczowe znaczenie

- Stoi przed nami duze wyzwanie, ale cel wszyscy musimy miec¢ jeden. Doskonate
opracowanie, ktére zaprezentowat minister Piotr Borys, zacheca nas wszystkich do
zaangazowania sie w ten proces konsultacji i wspotpracy, by strategie powstajgce w
regionach miaty réwniez wspdlny mianownik z dokumentem ogélnokrajowym. W
przysztorocznym budzecie mamy zaplanowane 150 tys. zt na aktualizacje
posiadanej strategii i z pewnoscig bedziemy realizowali to zadanie - méwit
wicemarszatek Grzegorz Potega.

Ustalenia zwigzane z posiadaniem dokumentéw strategicznych, zaréwno dla
regiondw jak i dla naszego kraju w kontekscie funkcjonowania turystyki to
koniecznos¢ i zadanie priorytetowe na najblizszy czas. Strategia rozwoju turystyki
odgrywa tu kluczowe znaczenie. Na konferencji informowat o tym wiceminister
sportu i turystyki Piotr Borys.

Strategia branzy turystycznej na poziomie ogdélnopolskim nie byta aktualizowana od
2020 roku. Zapewnia ona:

e poznanie wtasnych mocnych i stabych stron,

» adaptacje do zmieniajgcych sie trendéw i wyzwan,

e budowanie wizerunku i marki Polski,

e skuteczne i zréwnowazone wykorzystanie potencjatu turystycznego kraju,

» weryfikacje i optymalizacje dziatan,

e wzmocnienie gospodarki narodowej, korzysci gospodarcze, spoteczne i
srodowiskowe.

Filarami i czynnikami wspierajgcymi strategie rozwoju powinny by¢ czynniki obecne
w krajach o duzym potencjale turystycznym, a wiec: zrbwnowazony rozwoj,
wspotpraca, innowacja i cyfryzacja. Warto réwniez pamietac o rozwoju
infrastruktury, kapitale ludzkim (rozwoju kadr), otoczeniu prawnym czy certyfikacji.

Duzym wyzwaniem na dzi$ pozostaje diagnoza ponadregionalnych potencjatéw
polskiej turystyki mogacych stanowi¢ paliwo do wzrostu turystyki przyjazdowej i
krajowej oraz trwaty budulec do marki Polski. Wizjg i gtdwnym motorem wspdélne;j
strategii powinna by¢ maksymalizacja potencjatu turystycznego Polski i kreacja
pozycji lidera Europy Srodkowo-Wschodniej.

Wiceminister Piotr Borys zapowiedziat wizyte w kazdym z regionédw w kontekscie

aktualizacji strategii turystycznej dla kraju. Wojewédztwo lubuskie ma by¢ jednym z
pierwszych, ktére odwiedzi.
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