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O tym, ze Lubuskie smakuje wyjatkowo, nie trzeba nikogo przekonywadé. W
urzedzie, z wicemarszatkiem Grzegorzem Potega i cztonkiem Zarzadu

Zbigniewem Kotodziejem spotkato sie blisko 30 pasjonatow, producentéow
produktow regionalnych, reprezentujacych rézne branze.
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5 lutego 2025 r. podczas spotkania w Sali Prasowej rozmawiano o nowej inicjatywie
W naszym regionie - rozwoju szlakéw kulinarnych.

Wicemarszatek Grzegorz Potega przekazat, ze w grudniu 2024 r. wzigt udziat w
konferencji dotyczgcej przysziosci polskiej turystyki. Wiceminister sportu i
turystyki Piotr Borys zapowiedziat wowczas, ze prawdopodobnie pierwsze
spotkanie zwigzane z aktualizacjg Strategii Turystycznej, odbedzie sie u nas, w
wojewddztwie lubuskim w potowie marca 2025 r.

- Bedzie nam zalezato, abyscie pahstwo wzieli w tym udziat, by ta strategia, ktéra
wypracujemy na najblizsze lata, wynikata z waszych praktyk. Widzimy bardzo duzy
potencjat w rozwoju turystyki na Ziemi Lubuskiej i chcielibysmy was wspiera¢ w
réznego rodzaju inicjatywach. Mamy Swietne jedzenie, wino, walory przyrodnicze i
warto to wykorzystac - podkreslit wicemarszatek Grzegorz Potega.

Zasmakuj lubuskiej goscinnosci

Podczas spotkania uczestnicy mieli okazje przedstawi¢ swéj potencjat i mozliwosci.
Jeden z takich szlakéw tworza: Sad Solniki - Winnica Kinga w Starej Wsi - GosSciniec
u Decow. - Jestem peten podziwu i szacunku dla tego, co panie robicie. To fajny
ciekawy produkt, ktéry probujecie realizowa¢ - méwit wicemarszatek Grzegorz
Potega.

Kinga Kowalewska-Koziarska z Winnicy Kinga podkreslata, ze celem jest
potgczenie siatek. - Chcemy potgczy¢ nitki. Wystarczy to spigé, widzimy duzy
potencjat rozwoju. Turysta jest leniwy, lubi mie¢ podane na tacy i czu¢ sie
zaopiekowanym - méwita.

Magdalena Dec z Goscinca u Decow dodata: - Do nas przyjezdza turysta
Swiadomy, chce konkretnej ustugi i wysokiej jakosci.

W ofercie turystyki kulinarnej wyréznia sie réznego rodzaju atrakcje turystyczne:
potrawy i produkty regionalne, wydarzenia kulinarne - targi, festyny, degustacje,
pokazy kulinarne, winobranie, miejsca z regionalnymi, lokalnymi produktami -
sklepiki, winnice, pasieki. Osoby produkujgce regionalne produkty zywnosSciowe to
najczesciej pasjonaci, kultywujgcy tradycyjne technologie produkcji miejscowych
napojéw, wyrobdéw, potraw.

Irena Lisowska-Szron z Patacu Solniki méwita o lubuskich walorach - patace,
zamki, jeziora, lasy. Kazda z nas ma miejsce, w ktérym moze przyjac¢ gosci. Patac
Solniki ma soki, produkty regionalne, przetwory - dodata.

- Zalezy nam na tym, aby produkty tradycyjne i regionalne, znajdowaty coraz wiecej
odbiorcéw, a konsumenci byli z nich zadowoleni i jak najczesciej korzystali z
dobrodziejstw, ktére sg produkowane na Ziemi Lubuskiej - méwit cztonekZarzadu
Wojewoddztwa Lubuskiego Zbigniew Kotodziej.

Turystyka kulinarna to przedsiewziecie o charakterze turystycznym, w ktérym
istothg czedcia programu lub decydujgcym motywem podjecia podrézy jest
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skorzystanie z oferty kulinarnej regionu. Wymogiem jest zachowanie wysokiegj
jakosci potraw oraz sporzadzanie ich z wykorzystaniem tradycji kulinarnych i
surowcow regionalnych.

Szlak powinien zawiera¢ m.in. nastepujgce elementy:

e ustugi gastronomiczne, mapy z zaznaczeniem szlaku, placéwki, takie jak np.
muzea zwigzane z wytwarzaniem zywnosci,

» wydarzenia: festiwale, pokazy, prezentacje zwigzane z produkcjg zywnosci;

e pakiety turystyczne;

Wszystkie te elementy powinny by¢ zlokalizowane na okreslonym obszarze.

Podczas spotkania zwrécono uwage, ze trafionym pomystem jest Lubuski
Nawigator - publikacja stworzona przez Lubuskie Centrum Produktu
Regionalnego. Publikacja utatwia znalezienie producentéw w swojej najblizszej
okolicy. Znajdujg sie w niej zaréwno miejsca sprzedazy produktow regionalnych, ale
rowniez producenci branz spozywczych z wojewddztwa Iubuskiego, m.in.
producentéw branzy: pszczelarskiej, piekarniczej, miesnej, produktow rybotéwstwa,
produktéw ekologicznych, produktéw mlecznych, napojéw, dziczyzny, dan
gotowych, olejéw, warzyw i owocéw, loddéw, wiascicieli agroturystyki, a takze
rekodzielnicy.

W spotkaniu wzieli réwniez udziat: Zastepca Dyrektora Departamentu
Programoéw Rozwoju Obszarow Wiejskich UMWL Monika Nowicka-Wozniak,
Dyrektor Departamentu Promocji, Turystyki i Sportu UMWL Janusz Rewers,
dyrektor Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego Marta Forszpaniak.
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