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Wojewodztwo Lubuskie jako pierwszy region w Polsce inauguruje prace
nad tworzeniem regionalnych strategii turystycznych. - Dzis otwarcie
procesu aktualizacji strategii zaré6wno w naszym regionie, jak i w innych
wojewddztwach. Strategia Polski to jedno, a strategie regionalne musza
by¢ komplementarne wzgledem niej - méwi wicemarszatek Grzegorz
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Potega.

Posiadanie dokumentéw strategicznych, zarowno dla regiondw, jak i dla catego
kraju w kontekscie funkcjonowania turystyki, to koniecznosc¢ i zadanie priorytetowe
na najblizszy czas. Istotne jest zintegrowanie dziatah na wszystkich szczeblach.

Dzis wszystko sie zaczyna, przed nami ogrom pracy

14 marca 2025 r. w Urzedzie Marszatkowskim w Zielonej Gérze odbyta sie debata
turystyczna. Spotkania w kontekscie aktualizacji strategii turystycznej dla kraju
odbedg sie w kazdym z regionéw. Wojewoddztwo Lubuskie jest pierwszym, ktore
odwiedzit Piotr Borys - sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki.

- Dzi$ otwarcie procesu aktualizacji strategii zarbwno w naszym regionie, jak i w
innych wojewdédztwach. Turystyka to nie tylko zwiedzanie, ale tez silna gataz
gospodarki w naszym kraju - hotelarstwo, gastronomia, transport i szereg innych
ustug, ktére sg oferowane w tym aspekcie. W ostatnich latach turystyka zostata
dotknieta przez COVID-19, wojne w Ukrainie i powddz we wrzesniu 2024 r. To sg
trudnosci na drodze do realnego i Swiadomego budowania potencjatéw
turystycznych. Bardzo dobrze, kiedy w tworzeniu regionalnych strategii
turystycznych uczestniczg takie podmioty jak Urzad Statystyczny, organizacje
skupione wokét Polskiej Organizacji Turystycznej oraz osoby prowadzgce dziatalnos¢
gospodarczg - méwit wicemarszatek Grzegorz Potega.

Wicemarszatek podkreslat, ze jako region nie mamy sie czego wstydzi¢. - Mamy cel,
ktéry nam przyswieca, ale nawet najlepsze cele potrzebujg planu, by osiggna¢
sukces. Dzi$ wszystko, co powiemy, to tak naprawde poczatek. Przed nami okres
pracy, przynajmniej roku. JesteSmy przygotowani, by stang¢ na wysokosci zadania.
ZabezpieczyliSmy w tym roku Srodki w wysokosci 150 tys. zt na dziatania
aktualizacyjne, ale to pierwszy krok. Bedzie budzet na 2026 r. i cel - dokoAczenie
tego dzieta. Bedziemy robi¢ to w kooperacji. Strategia Polski to jedno, a strategie
regionalne muszag by¢ komplementarne wzgledem niej - méwit wicemarszatek
Grzegorza Potega.

Piotr Borys - sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki podkreslat,
ze dzis jest wyjatkowy dzien dla polskiej turystyki. - Zaczynamy tour po polskich
regionach, zachecajgc marszatkdw wojewddztw do tworzenia nowych strategii
rozwoju turystyki, ktére beda elementem sktadowym Strategii Rozwoju Turystyki
Polski - mowit Piotr Borys.

Wyrazit zadowolenie, ze pierwsze takie spotkanie odbywa sie w Lubuskiem. Celem
jest integracja strategii krajowej z 16 strategiami regionalnymi. W planach jest
takze 13 strategii sektorowych: dla turystyki rowerowej, turystyki kulinarnej,
turystyki uzdrowiskowej, turystyki wiejskiej, turystyki wodnej, turystyki
konnej/jezdzieckiej, Marki Polska, MICE, HoReCa, turystyki przyrodniczej, turystyki
kulturowej, turystyki caravaningowej oraz turystyki zorganizowanej (wyjazdowej i
przyjazdowej).

Dlaczego warto miec strategie?
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To rozpoznanie wtasnych mocnych i stabych stron, adaptacja do zmieniajgcych sie
trenddéw i wyzwan, budowanie wizerunku i marki Polski, zréwnowazone
wykorzystanie potencjatu turystycznego kraju, optymalizacja dziatan. Celem jest
maksymalizacja potencjatu turystycznego Polski i kreacja pozycji lidera Europy
srodkowo-wschodniej. WSrdd priorytetéw jest poprawa statystyk i wskaznikéw
dotyczgcych turystyki oraz podnoszenie Swiadomosci na temat zmian popytu na
ustugi turystyczne i szans dla turystyki. Istotna jest wspotpraca z podmiotami typu:
Ministerstwo Edukacji Narodowej, Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej, BGK,
NFZ, PFRON, KRUS, ZUS.

Wspdlne wykorzystanie potencjatdw polskiej turystyki przyczyni sie do zwiekszenia
ruchu turystyki przyjazdowej, aktywizacji turystyki krajowej, podniesienia
Swiadomosci atrakcyjnosci polskiej oferty turystycznej w kraju i na Swiecie, wzrostu
wktadu turystyki w PKB.

Dlaczego warto mied strategie regionalng?

Zapewnia to wzmocnienie tozsamosci regionalnej, zwiekszenie konkurencyjnosci,
podniesienie jakosci oferty turystycznej, spéjnos¢ z krajowq strategia. A jaka jest
rola regiondw w rozwoju turystyki? tgcza lokalne spotecznosci, przedsiebiorstwa,
instytucje oraz unikalne zasoby przyrodnicze, kulturowe, historyczne.

Celem strategii regionalnej jest rozwdj gospodarczy regionu, zmniejszenie
nierownosci regionalnych, rozwdj infrastruktury turystycznej przy zachowaniu zasad
zrbwnowazonego rozwoju i przepiséw, wsparcie dla spotecznosci lokalnych i inkluzji
spotecznej. To takze integracja dziatan i zarzgdzania sektorem turystycznym,
tworzenie modeli zarzgdzania obszarami turystycznymi opartych o wspodtprace,
innowacje, transformacja cyfrowa i wykorzystanie danych.

Turystyka kulturowa, enoturystyka, turystyka wodna - te branze generuja
najwiekszy ruch turystyczny i najwieksze dochody w naszym regionie. Kluczowymi
produktami turystycznymi wojewddztwa lubuskiego sg militaria i fortyfikacje, wino i
kuchnia, przygoda na wodzie.

Lubuskie to bardzo dobre miejsce, z duzym potencjatem turystycznym

Dr Marek Cierpiat-Wolan - prezes Gtédwnego Urzedu Statystycznego mowit o
nowej sferze wspétpracy z Ministerstwem Sportu i Turystyki - wykorzystaniu
nowoczesnych technologii do gromadzenia informacji i promowania turystyki. - W
trakcie wielu spotkan z panem ministrem doszliSmy do wniosku, ze szczegdlnie w
obliczu nowych technologii musimy zintegrowa¢ dane. Znajg panstwo dokfadnie
piramide , dane, informacje, wiedza, madros¢”. PostanowiliSmy, ze zgodnie z tym
algorytmem i procedurg bedziemy dziata¢ wspdlnie - ministerstwo jako instytucja,
ktéra bedzie odgrywata kluczowa role i GUS jako instytucja odpowiedzialna za
infrastrukture informacyjng panstwa. Nie méwimy ostatniego stowa, ale zaczynamy
duzy projekt. Pokazujemy, ze Lubuskie to bardzo dobre miejsce, z duzym
potencjatem turystycznym. W przysztosci zaczniemy duzy projekt, w ktéry chcemy
wigczac zrddta big date’owe i bedziemy zachecac réznych gestoréw danych, zeby
dotgczali do tego przedsiewziecia, abysmy wspdlnie stworzyli co$ innowacyjnego i
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unikalnego nawet nie na skale Europy, ale Swiata.

Pierwszy produkt zostat juz udostepniony - to aplikacja z danymi nt. ruchu
turystycznego w regionach i powiatach, ktérg mozna pobrac na swojego smartfona.
Prezes GUS méwit o szczegodtach Portalu Turystyka+, innowacyjnego narzedzia
analitycznego. - Jakie sg korzysci? Unikalna funkcjonalnos$¢ poréwnawcza oraz
tatwos¢ korzystania. Dane prezentowane sg w postaci interaktywnych wykreséw,
map i animacji, sg tez analizy na poziomie lokalnym i regionalnym, mozliwosci
prognozowania. Wazne jest, by to narzedzie mogto zaprognozowad, ilu turystéw
bedzie - w granicach btedu. To zestawienia oficjalnych danych GUS z informacjami z
portali rezerwacyjnych. To innowacyjne podejscie z eksperymentalnym
wykorzystaniem Al. Dane zbierane sg po nowemu, dostajg informacje od waznych
platform rezerwacyjnych booking.com, Airbnb, tripadvisor - ttumaczyt dr Marek
Cierpiat-Wolan.

Gtéwne moduty to: baza noclegowa, wydatki turystéw, analiza regionalna oraz
statystki eksperymentalne. - Chcielibysmy, zeby schodzito to do poziomu gminy, a
nawet nizej - dodat prezes GUS.

Dokumenty strategiczne powinny sie uzupetniac

Matgorzata Wilk-Grzywna, wiceprezeska Polskiej Organizacji

Turystycznej docenita sposdb, w jaki tworzone sg krajowe i regionalne dokumenty
strategiczne ws. turystyki. - Bardzo sie ciesze, ze powstajg regionalne strategie
turystyczne, poniewaz sama wywodze sie z Regionalnej Organizacji Turystycznej i
wiem, ze w regionach bywa z tym réznie. Sg dziatania operacyjne, natomiast nie ma
wprowadzonych wczesniej dziatan strategicznych. Tutaj ta praca przebiega tak jak
powinna - najpierw powstaje krajowy dokument strategiczny, a nastepnie strategie
sektorowe. My jako Polska Organizacja Turystyczna mozemy natomiast pochwali¢
sie tym, ze posiadamy strategie zintegrowanego zarzadzania komunikacja
marketingowa do 2030 r. Jest to bardzo dobrze napisana strategia. Licze na to, ze
strategie rozwoju turystyki i ta strategia marketingowa beda sie uzupetniac.
Bedziemy nad nimi chetnie z panstwem pracowac - powiedziata M. Wilk Grzywna. -
Mam zamiar powiedzie(, jakie dziatania operacyjne bedziemy podejmowac zanim
powstang dokumenty strategiczne, co planujemy na 2025 r. i jak Lubuskie moze sie
wpisa¢ w te dziatania operacyjne - dodata.

Lubuskie znéw ma szanse na Ztoty Certyfikat

Wiceprezeska Polskiej Organizacji Turystycznej podkreslita takze, ze wojewdédztwo
lubuskie moze by¢ regionem pierwszego wyboru, jesli chodzi o turystyke
zrbwnowazong. - A to ze wzgledu na potozenie geograficzne, warunki i walory
przyrodnicze oraz kulturowe, produkty takie jak Geopark ,tuk Muzakowa”, jak
réwniez turystyke kulinarng i enoturystyke, ktoéra jest najsilniejszym produktem w
Polsce. Lubuskie zdobywa nagrody - zdobyto juz Ztoty Certyfikat Polskiej Organizacji
Turystycznej. W tej chwili ogtaszamy nastepne konkursy. Chcemy, aby wybrali
panstwo w swoim regionie marke turystyczna - wyrdzniajgce sie miejsce, szlak,
subregion lub caty region - i zaistnieli na turystycznej mapie Polski, na ktérej nie ma
lubuskiego jako marki oraz powtdrzyli swoéj sukces sprzed kilkunastu lat. Ztoty
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Certyfikat to takze nagroda w wysokosci 250 tys. ztotych - méwita Matgorzata Wilk-
Grzywna.

Lubuskie - perta natury i kultury

Lubuskie to najbardziej zalesiony region Polski - powierzchnia laséw stanowi ok.
49% wojewddztwa. Mamy 2 parki narodowe oraz 8 parkéw krajobrazowych. Sredni
czas pobytu w naszym regionie wynidst 2,1 dni, ale zatozeniem jest, by byt on
dtuzszy.

Kto odwiedza Lubuskie? Gtéwnie turysci krajowi (77,6%). Najwiecej przyjezdnych
pochodzito z wojewddztw: dolnoslgskiego, wielkopolskiego, zachodniopomorskiego,
pomorskiego i mazowieckiego. Turystow zagranicznych (22,4%) najwiecej jest z
Niemiec, Ukrainy, Litwy, Biatorusi, totwy, Holandii, Wielkiej Brytanii, Czech, Francji,
Belgqii.

Lubuskie to kolebka polskiego winiarstwa

- Na terenie naszego regionu mamy 68 zarejestrowanych winnic. Odbywajg sie u
nas unikalne w skali Polski wydarzenia winiarskie: Lubuski Festiwal Otwartych
Piwnic i Winnic, Winobranie, Swieto Lubuskiego Mtodego Wina oraz wiele innych
wydarzen winiarskich rozpoznawalnych w catej Polsce. W Zaborze funkcjonuje
Lubuskie Centrum Winiarstwa wraz z 35-hektarowg winnicg samorzgdowgq - to
ewenement na skale kraju. Wina lubuskie zdobywaja regularnie nagrody na polskich
i miedzynarodowych konkursach - méwit wicemarszatek G. Potega.

Lubuskie to nie tylko wino, ale takze bogata oferta lokalnych produktéw
regionalnych. Najwazniejsze z nich to miéd lubuski, sery rzemiesinicze, wedliny
tradycyjne, chleb na zakwasie oraz szeroka gama produktéw na bazie ryb z
lubuskich jezior i stawow. W 2018 r. powstato Lubuskie Centrum Produktu
Regionalnego, ktdére koncentruje sie na promocji lubuskich producentéw produktéw
tradycyjnych, regionalnych i lokalnych.

Czym kusi Lubuskie?

Pieknymi i wyjatkowymi miejscami przyrodniczymi takimi jak Geopark UNESCO tuk
Muzakowa (to jedyna w Polsce lokalizacja mogaca poszczyci¢ sie rangg Swiatowego
Geoparku UNESCO) oraz Park Muzakowski - jednym z najpiekniejszych miejsc
przyrodniczych w Europie, wpisanym na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.
Lubuskie to region o bogatym dziedzictwie architektonicznym, gdzie mozna
podziwia¢ zamki, patace, klasztory i zabytkowe miasta. Mozna tu wymieni¢ Zamek
Joannitéw w tagowie - gotycka twierdze z XIV wieku, malowniczo potozong
miedzy jeziorami, Patac Ksiazecy w Zaganiu i park w Zatoniu - dziedzictwo
historyczne zwigzane z ksiezng Dorotg de Talleyrand-Périgord, zamek w
Miedzyrzeczu - jedng z najstarszych warowni w Polsce. To takze Szlak
Drewnianych Kosciotéw Regionu Kozta - trasa o dtugosci 23 km, na ktorej
znajdujg sie trzy drewniane koscioty, ktére zostaty wzniesione w XIV-XVI wieku.
Lubuskie to takze region peten militarnych pamigtek z réznych epok.
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Region oferuje ponadto doskonate warunki do aktywnego wypoczynku.
Najciekawsze atrakcje to m.in. szlaki rowerowe - setki kilometréw tras rowerowych
(,Kolej na Rower”, ,Velo Sprotavia”, ,Sulecihska Szwajcaria”, trasa , Lubuski szlak
wina"), sptywy kajakowe, rejsy galarem, nordic walking i trekking.

Wicemarszatek G. Potega moéwit takze o przysztosci lubuskiej turystyki. Lubuskie to
region z ogromnym potencjatem, ktéry dynamicznie rozwija swojg oferte
turystyczna. Plany na najblizszy czas to modernizacja szlakédw rowerowych i
pieszych, tworzenie nowych atrakcji przyciggajacych turystéw przez caty rok
(koncepcja rewitalizacji patacu w Zaborze, sciezki kulinarne), rozwdj bazy
noclegowej, zwtaszcza agroturystyki i hoteli butikowych, inwestycje w centra
rekreacyjne nad jeziorami i rzekami, aplikacje mobilne dla turystéw oraz
wzmochnienie promocji regionu na arenie miedzynarodowej.

Zaplanowano dziatania w ramach Strategii Rozwoju Lubuskiej Turystyki. Jednym z
nich jest dzisiejsza debata na temat obrania kierunkéw przy tworzeniu Strategii.
Do 30 kwietnia 2025 r. potrwajg konsultacje, do 30 maja 2025 r. - przygotowanie
niezbednej dokumentacji w celu ogtoszenia postepowania na wykonanie strategii,
30 czerwca 2025 r. - ogtoszenie postepowania i wytonienie wykonawcy.

Turystyka kulinarna w regionie

O swoich doswiadczeniach w zakresie turystyki kulinarnej w Lubuskiem méwita
Kinga Kowalewska-Koziarska z Winnicy Kinga. - Enoturystyka to moja praca,
mo&j dom, moje gospodarstwo, rodzina, moi koledzy winiarze. Przejawia sie ona w
wielu aspektach. Dla nas winiarzy to sposdb na zycie. Enoturystyka to ogromny
potencjat na zatrzymanie turystéw. Wierzymy w te dziedzine turystyki, ktéra moze
by¢ jednym z gtéwnych jej filaréw - méwita.

O szlakach kulinarnych opowiadata Magdalena Dec z Goscinca u Decéw. -
Lubuskie smakuje i jest niezwykle. Jego atuty? Kulinarny raj, dzika natura, region
wina, zamki i patace, kraina 500 jezior. Lubuscy producenci do kazdej potrawy
dodajg serce - méwita.

Na koniec odbyta sie debata, podczas ktérej uczestnicy pytali m.in. o turystyke
wodng na lubuskich rzekach i jeziorach. Pojawita sie kwestia podatkéw od portéw,
temat sciezek rowerowych czy wydarzeh turystycznych odbywajgcych sie w
gminach.

Piotr Borys - sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki podkreslat, ze gtos
uczestnikéw takich spotkan jest niezwykle wazny, bo taki jest cel tych debat. Chodzi
o to, by rozmawiac i nie bac sie trudnych tematow.

W wydarzeniu wzieli udziat réwniez: cztonek Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego
Zbigniew Kotodziej, Anna Synowiec - przewodniczgca Sejmiku Wojewddztwa, radny
Wojewddztwa Stawomir Kotylak, prezydenci, burmistrzowie, wéjtowie, starostowie i
przedstawiciele organizacji turystycznych.
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