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Lubuskie

Warte zachodu

Lubuskie stoi winiarstwem i dobra kuchnia. Przekonali
sie o tym goscie Forum Regiondw Partnerskich
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Potencjat turystyczny regiondéw oraz ich promocja to tematy poruszone na
Forum Regionow Partnerskich ,Miedzy nami regionami”. 30 kwietnia 2025
r. w Zielonej Gorze spotkali sie przedstawiciele lubuskich samorzadow
oraz goscie z Czech, Niemiec i Ukrainy.

Forum otworzyt swoim wystgpieniem wicemarszatek wojewddztwa lubuskiego
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Grzegorz Potega. Zaprezentowat kluczowe elementy promocji turystycznej
regionu: winiarstwo oraz produkty regionalne. - W lubuskim winiarstwie tgczymy
tradycje z nowoczesnoscia. Juz 800 lat temu ci, ktérzy tu mieszkali, uprawiali
winorosl. Enoturystyka, czyli ta gatgz turystyki, ktéra obejmuje produkty upraw
winiarskich, jest przedmiotem naszej szczegdlnej uwagi. Zapraszamy turystéw do
zwiedzania winnic, degustacji, warsztatéw winiarskich, a winnice oferuja juz w
duzym stopniu mozliwos$¢ noclegu. To wszystko nie mogto by mie¢ miejsca, gdyby
nie ludzie - Swietni, zaangazowani, petni wiedzy, pasjonaci i erudyci. To, jakimi
ludZmi sg winiarze, przektada sie potem bezposrednio na jakos¢ ich produktéw,
ktére czesto zdobywaja nagrody na polskich i miedzynarodowych konkursach -
mowit Grzegorz Potega.

1 maja 2025 r. na zielonogdrskim rynku rozpocznie sie V_Lubuski Festiwal Otwartych
Piwnic i Winnic, w ktérym wezma udziat réwniez uczestnicy Forum Regionéw -
reprezentanci landu Brandenburgia, Kraju Libereckiego w Czechach i obwodu
sumskiego w Ukrainie.

Jak wyjasniat wicemarszatek, réwnie wazng czescig turystycznej marki wojewddztwa
sg kulinaria, a konkretnie - regionalne wyroby. - Mamy miody, sery rzemieslnicze,
wedliny, chleby na zakwasie czy tez szerokg game produktéw z ryb. A w zwigzku z
tym, ze mamy wojewddztwo bogate w lasy, to réwniez sporo dziczyzny. Na promocji
lubuskich producentdéw i produktéw tradycyjnych koncentrujemy sie poprzez
dziatalnos$¢ Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego - powiedziat Grzegorz
Potega.

- Forum Regiondéw tgczy zaréwno nasze samorzady w wojewodztwie lubuskim, jak i
naszych szacownych gosci. Chcielibysmy, zeby ta konferencja postuzyta nie tylko
jako obszar prezentacji ciekawych narzedzi, sposobdéw dziatania, ale tez zeby byto to
miejsce, gdzie wymienimy sie pewnymi doswiadczeniami i porozmawiamy ciekawie
o pewnych rzeczach - méwit dyrektor Biura Wspotpracy Zagranicznej i
Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej w Urzedzie Marszatkowskim
Radostaw Brodzik.

Promocyjne i szkoleniowe wsparcie producentow regionalnych

Dziatalnos¢ Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego omdéwita szerzej Marta
Forszpaniak, dyrektor LCPR-u. Przedstawita narzedzia promocji turystyki
kulinarnej, takie jak przewodnik ,Nawigator Lubuski” i akcje ,Lubuskie trendy na
regionalne weekendy”, ktérej kolejna edycja rozpocznie sie 1 maja 2025 r.
Zaprezentowata réwniez dziatalnos¢ szkoleniowg LCPR-u. - LCPR to jednostka
podlegta Urzedowi Marszatkowskiemu, unikatowa na skale Polski. Wspiera
producentéw produktéw regionalnych, lokalnych i tradycyjnych. Zostata powotana
pod koniec 2018 roku. Wspotpracuje z nami ponad 460 producentédw z réznych
branz: piekarniczej, cukierniczej, producenci wyrobéw miesnych, nabiatu,
pszczelarze, winiarze, jak rowniez twoércy rekodzieta. Wspieramy producentéw
poprzez organizacje skierowanych do nich szkolen, porady ekspertéw i publikacje -
moéwita Marta Forszpaniak.

O korzysciach, z jakimi wigze sie wspétpraca z Lubuskim Centrum Produktu
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Regionalnego, méwita Magdalena Dec, przewodniczaca Rady Programowej
LCPR i witascicielka Decowej Manufaktury oraz Goscinca u Decow. - Jako
regionalni producenci mozemy brac udziat w szkoleniach, ktére sg szyte na nasza
miare. Mozemy bezposrednio powiedzie¢ pracownikom LCPR-u, ze potrzebujemy np.
szkolenia z zarzgdzania zasobami ludzkimi czy tworzenia rolek do mediéw
spotecznosciowych. Zwykle skupiamy sie bowiem na tym, ile przypraw doda¢, by
nasze wyroby byty dobre, a nie zawsze mamy czas, by pomysle¢ o nowych
sposobach na promowanie. Pojawiamy sie tez w tzw. strefach produktu
regionalnego - powiedziata Magdalena Dec.

Krysztat - perta w koronie Kraju Libereckiego

O produktach turystycznych, ktére sg wizytdwkami regionéw, wspominali réwniez
zaproszeni goscie. Przyktadem charakterystycznej marki jest Crystal Valley, czyli
Krysztatowa Dolina - forma promocji Kraju Libereckiego w Czechach. Obejmuje ona
organizacje wydarzeh nawigzujgcych do produkcji szkta na tym terenie (m.in.
wystaw rzemiosta), jak réwniez turystyke gérskg - promocje szlakéw w
Karkonoszach, Geoparku ,Czeski Raj”, Gérach tuzyckich czy Gérach lzerskich.

Jak marketing w internecie moze pomadc turystyce?

W ramach Forum Regiondw szkolenie nt. narzedzi skutecznego marketingu
turystycznego poprowadzit Filip Nocny. Omoéwit m.in. sposoby tworzenia tresci,
promocje w mediach spotecznosciowych, pozycjonowanie stron internetowych oraz
wykorzystanie sztucznej inteligencji.

Udziat w wydarzeniu wzieli takze m.in. dyrektor Europejskiego Ugrupowania
Wspotpracy Terytorialnej ,,Geopark tuk Muzakowa” Nancy

Sauer, specjalista ds. turystyki w Urzedzie Miasta w Zaganiu tukasz
Koztowski i dr Reiner Kneifel-Haverkamp, dyrektor Wydziatu ds.
Europejskich Ministerstwa Finansow i Europy Kraju Zwiazkowego
Brandenburgia.
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