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Misje i targi, promocja gospodarcza i promocja gospodarcza przez
turystykę - to trzy duże projekty o wartości ponad 7 mln zł, które w
najbliższych latach realizowane będą w regionie lubuskim. – Przez kilka
najbliższych lat Lubuskie będzie podbijało świat – mówiła podczas
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konferencji prasowej 29 sierpnia marszałek Elżbieta Anna Polak. Projekty
te będą współfinansowane ze środków Regionalnego Programu
Operacyjnego Lubuskie 2020. Ich celem jest kompleksowa promocja
gospodarcza regionu.

Targi i misje

Przedmiotem projektu są działania promujące lubuskich przedsiębiorców na
perspektywicznych rynkach eksportowych branż, które zaliczają się do
inteligentnych specjalizacji wskazanych w Programie Rozwoju Innowacji.
Przypomnijmy, są to:

- zielona gospodarka – ekoinnowacje

- zdrowie i jakość życia – ekorozwój

- innowacyjny przemysł – zrównoważony rozwój

Projekt ten skierowany jest do wszystkich przedsiębiorców z sektora MŚP we
wskazanych branżach i posiadających siedzibę w Województwie Lubuskim. Wyboru
kierunków ekspansji gospodarczej lubuskich firm dokonano w oparciu o analizę
potencjału inwestycyjnego i eksportowego regionu. Przedsiębiorcy do wyjazdu
dopłacą jedynie 15 % na osobę. - Na pewno sporo emocji będzie budził nabór,
ponieważ będą to naprawdę atrakcyjne kierunki misji gospodarczych. Będzie to 9
misji gospodarczych, w różne strony świata. Wybór kierunków poprzedziła
szczegółowa diagnoza. Najbliższy wyjazd odbędzie się w październiku na Białoruś,
do Obwodu Homelskiego, z którym współpracujemy. I następnie Włochy,
Skandynawia, Targi w Hanowerze, targi CAMACOL, Ameryka Łacińska oraz Chiny i
Korea Południowa, a nawet Zjednoczone Emiraty Arabskie – wyjaśniła marszałek. -
Mamy określony cel i wskaźniki do osiągniecia w tych projektach – dodała.

Zobacz: planowane przedsięwzięcia

- To są wyjazdy na konkretne imprezy, które mają służyć przedsiębiorcom do
zdobywania nowych rynków i nowych kontraktów. Są to kosztowne wyjazdy i
przedsiębiorców nie byłoby na nie stać. W ramach projektu oferujemy 85%
dofinasowania. Chcemy, żeby były to podmioty, które mają szansę na kontrakty –
wyjaśniła Joanna Malon – dyrektor Departamentu Przedsiębiorczości i Strategii Marki
UMWL. 

Wartość projektu: 2,4 mln zł

Promocja gospodarcza

„Kompleksowa promocja potencjału gospodarczego województwa lubuskiego
poprzez  kampanie promocyjne o zasięgu regionalnym i krajowym” – to tytuł drugie
dużego projektu, który realizowany będzie przez samorząd województwa. W ramach
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projektu planuje się kompleksową promocję potencjału gospodarczego
województwa lubuskiego poprzez kampanie edukacyjno-promocyjne i informacyjne
o zasięgu regionalnym i krajowym, poprawę atrakcyjności strony internetowej
investinlubuskie.pl oraz wykonanie materiałów promocyjnych na potrzeby całego
projektu.

1. Kampanie: Kampanie wewnętrzne (regionalne) –

 I. Kampania edukacyjna – „Inteligentne Specjalizacje Regionu”

 II. Kampania „Zostaję w Lubuskiem – to mój region”.

2. Kampania zewnętrzna (krajowa) –

I. Kampania informacyjna - „Inteligentne Specjalizacje Regionu”.

- Będzie to bardzo pozytywna kampania, adresowana szczególnie bardzo mocno do
młodzieży. Niestety, mamy duży odpływ młodych ludzi, dlatego chcemy stworzyć
kampanię silnego regionu, otwartego, tolerancyjnego. Mamy bardzo dużo
potencjałów, ale świat się musi o tym dowiedzieć i po to jest ten projekt –
podkreślała marszałek E.Polak.

W celu realizacji zaplanowanych działań kompleksowo wykorzystane zostaną
nowoczesne narzędzia, takie jak:

• działania public relations (w tym media relations) - uwzględniające współpracę z
mediami, w tym
z mediami internetowymi oraz wykorzystanie liderów opinii (Ambasadorowie
Lubuskiej Gospodarki);

• działania public relations (w tym media relations) - uwzględniające współpracę z
mediami, w tym
z mediami internetowymi oraz wykorzystanie liderów opinii (Ambasadorowie
Lubuskiej Gospodarki);

• działania ATL -  uwzględniające telewizję, radio, prasę (w tym prasa lokalna,
gazety branżowe), Internet (w tym media społecznościowe – m.in. Facebook,
LinkedIn) oraz plakaty i billboardy (m.in. outdoor, indoor na wskazanych lotniskach
krajowych);

• działania BTL - uwzględniające działania informacyjne, w tym poprzez Internet
(m.in. investinlubuskie.pl), radio (m.in. Poranki gospodarcze), prasę (gazety
branżowe, m.in. Puls Biznesu, Forbes), media trip (dziennikarze ogólnopolscy),
działania eventowe itp.

Odbiorcami komunikatów promocyjnych będą środowiska: młodzieżowe, biznesowe
i opiniotwórcze,
a w szczególności: studenci szkół wyższych, przedsiębiorstwa, inwestorzy
zagraniczni obecni w Polsce, organizacje i stowarzyszenia gospodarcze (izby
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handlowe, strefy ekonomiczne), media lokalne
i krajowe, Polacy pełniący funkcje kierownicze w międzynarodowych koncernach,
krajowe firmy konsultingowe (obsługujące inwestorów), turyści biznesowi,
mieszkańcy województwa lubuskiego.

Wartość projektu: 2,4 mln zł

Promocja gospodarcza przez turystykę 

„Promocja gospodarcza województwa lubuskiego poprzez organizację kampanii
promocyjnych sektora turystycznego o zasięgu krajowym i międzynarodowym oraz
regionalnych targów turystycznych” – to tytuł trzecie projektu, w ramach którego
realziwaone będą następujące zadania:

- „Znak towarowy” Marka Lubuskie

polegające na organizacji szerokiej kampanii promocyjnej mającej na celu wybór
najlepszych regionalnych firm z branż związanych z turystyką regionu tj.
hotelarstwem, gastronomią, spa & wellness (odnową biologiczną), usługami
związanymi z rekreacją, biurami podróży, transportem oraz branżami powiązanych i
przyznawaniu im znaku towarowego LUBUSKIE. - Przewidzieliśmy znak towarowy
lubuskie, otrzymają formy które staną się marką. Chcemy, aby przedsiębiorcy mogli
korzystać zbiorowo z narzędzi promocji – wyjaśniła Joanna Malon.

Celem nadawania Marki LUBUSKIE jest tworzenie w województwie efektu
pochodzenia - identyfikacji produktów i usług wysokiej jakości z miejscem
pochodzenia - Województwem Lubuskim oraz wykorzystanie go w celu wzmocnienia
regionalnej gospodarki. Otrzymanie tytułu LUBUSKIE będzie równoznaczne
z dołączeniem do elitarnego klubu firm, których produkty i usługi są wizytówką
Lubuskiego w kraju i za granicą. Wyróżnione przedsiębiorstwa będą promowane
w ramach ogólnopolskich kampanii reklamowych, w serwisie internetowych
Województwa oraz w mediach, a także będą miały prawo do używania znaku Marka
LUBUSKIE na etykietach swoich towarów.

Należy również nadmienić, że zadanie Marka LUBUSKIE ma na celu zachęcenie
mieszkańców Lubuskiego do korzystania z ofert regionalnych przedsiębiorców, a
tym samym wspierania lokalnej gospodarki i tworzenia nowych miejsc pracy.

Ponadto w ramach kampanii promocyjnej zostaną również zorganizowane tzw.
turystyczne manewry, czyli cykliczne study-tours oraz study-press co najmniej dwa
razy w danym roku kalendarzowym. Wizyty studyjne adresowane będą do
touroperatorów, dziennikarzy, blogerów z różnych regionów kraju i zagranicy.
Wizyty mają na celu prezentację oferty turystycznej lubuskich przedsiębiorców
z powyżej wymienionych branż. Każda wizyta będzie określona tematycznie zgodnie
z reprezentowaną ofertą t.j. enoturystyka, turystyka zdrowotna, turystyka militarna,
turystyka wodna, turystyka sakralna, etc.

- Udział w targach
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Opierając się na „Potencjale inwestycyjnym i eksportowym województwa lubuskiego
w aspekcie rozwoju gospodarczego gmin i przedsiębiorstw z terenu województwa
lubuskiego” ważnym elementem rozwijania działalności eksportowej regionu jest
obecność na targach i promocja produktów na arenie międzynarodowej. Organizacja
wyjazdów na branżowe targi gospodarcze jest najbardziej efektywnym
i jednocześnie oczekiwanym instrumentem promocji gospodarczej przedsiębiorstw
na zagranicznych rynkach. W ramach powyższego zadania przewiduje się udział w
targach przedstawicieli województwa i około dziesięciu MŚP. Planuje się udział w
następujących targach turystycznych organizowanych w 2018 roku:

-  w kraju: Poznaniu, Warszawie, Katowicach, Szczecinie,  Wrocław,

-  za granicą: Berlinie i Cottbus.

- Skutecznie prowadzimy kampanie promujące miejsca ważne dla regionu.
Promujemy Lubuski szlak wina i miodu oraz lubuskie festiwale pod hasłem
„Lubuskie tu gramy”.  Prowadzimy także promocję przez sport, bo przecież
jesteśmy regionem mistrzów. W tym roku prowadzimy promocję naszego regionu
pod hasłem „Zaparkuj w Lubuskiem. 1 września będziemy promować nasze parki e
Lwowie na międzynarodowym festiwalu regionów – wyjaśniła marszałek Polak.

Wartość projektu: 2,6 mln zł

- Te projekty stanowią komplementarną całość promocji gospodarczej, która nie
była w sposób kompleksowy realizowana. To pozwoli osiągnąć zamierzone efekty –
zakończyła J. Malon.

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

Strona 5/5

http://www.tcpdf.org

