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Misje i targi, promocja gospodarcza i promocja gospodarcza przez
turystyke - to trzy duze projekty o wartosci ponad 7 min zt, ktére w
najblizszych latach realizowane beda w regionie lubuskim. - Przez kilka
najblizszych lat Lubuskie bedzie podbijato swiat - méwita podczas
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konferencji prasowej 29 sierpnia marszatek Elzbieta Anna Polak. Projekty
te beda wspotfinansowane ze srodkow Regionalnego Programu
Operacyjnego Lubuskie 2020. Ich celem jest kompleksowa promocja
gospodarcza regionu.

Targi i misje

Przedmiotem projektu sg dziatania promujgce lubuskich przedsiebiorcéw na
perspektywicznych rynkach eksportowych branz, ktore zaliczajg sie do
inteligentnych specjalizacji wskazanych w Programie Rozwoju Innowacji.
Przypomnijmy, sg to:

- zielona gospodarka - ekoinnowacje
- zdrowie i jakos¢ zycia - ekorozwdj
- innowacyjny przemyst - zrébwnowazony rozwaj

Projekt ten skierowany jest do wszystkich przedsiebiorcéw z sektora MSP we
wskazanych branzach i posiadajacych siedzibe w Wojewdédztwie Lubuskim. Wyboru
kierunkéw ekspansji gospodarczej lubuskich firm dokonano w oparciu o analize
potencjatu inwestycyjnego i eksportowego regionu. Przedsiebiorcy do wyjazdu
doptaca jedynie 15 % na osobe. - Na pewno sporo emocji bedzie budzit nabér,
poniewaz beda to naprawde atrakcyjne kierunki misji gospodarczych. Bedzie to 9
misji gospodarczych, w rézne strony swiata. Wybdr kierunkéw poprzedzita
szczegdtowa diagnoza. Najblizszy wyjazd odbedzie sie w pazdzierniku na Biatorus,
do Obwodu Homelskiego, z ktérym wspotpracujemy. | nastepnie Wtochy,
Skandynawia, Targi w Hanowerze, targi CAMACOL, Ameryka tacinska oraz Chiny i
Korea Potudniowa, a nawet Zjednoczone Emiraty Arabskie - wyjasnita marszatek. -
Mamy okreslony cel i wskazniki do osiggniecia w tych projektach - dodata.

Zobacz: planowane przedsiewziecia

- To sg wyjazdy na konkretne imprezy, ktére majg stuzy¢ przedsiebiorcom do
zdobywania nowych rynkdw i nowych kontraktow. S to kosztowne wyjazdy i
przedsiebiorcow nie bytoby na nie sta¢. W ramach projektu oferujemy 85%
dofinasowania. Chcemy, zeby byty to podmioty, ktére majg szanse na kontrakty -
wyjasnita Joanna Malon - dyrektor Departamentu Przedsiebiorczosci i Strategii Marki
UMWL.

Wartos¢ projektu: 2,4 min zt

Promocja gospodarcza

~Kompleksowa promocja potencjatu gospodarczego wojewddztwa lubuskiego
poprzez kampanie promocyjne o zasiegu regionalnym i krajowym” - to tytut drugie
duzego projektu, ktéry realizowany bedzie przez samorzgd wojewédztwa. W ramach
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projektu planuje sie kompleksowg promocje potencjatu gospodarczego
wojewddztwa lubuskiego poprzez kampanie edukacyjno-promocyjne i informacyjne
0 zasiegu regionalnym i krajowym, poprawe atrakcyjnosci strony internetowej
investinlubuskie.pl oraz wykonanie materiatéw promocyjnych na potrzeby catego
projektu.

1. Kampanie: Kampanie wewnetrzne (regionalne) -

I. Kampania edukacyjna - ,Inteligentne Specjalizacje Regionu”
Il. Kampania ,Zostaje w Lubuskiem - to mdj region”.

2. Kampania zewnetrzna (krajowa) -

I. Kampania informacyjna - ,Inteligentne Specjalizacje Regionu”.

- Bedzie to bardzo pozytywna kampania, adresowana szczegédlnie bardzo mocno do
mtodziezy. Niestety, mamy duzy odptyw mtodych ludzi, dlatego chcemy stworzy¢
kampanie silnego regionu, otwartego, tolerancyjnego. Mamy bardzo duzo
potencjatéw, ale swiat sie musi o tym dowiedzie€ i po to jest ten projekt -
podkreslata marszatek E.Polak.

W celu realizacji zaplanowanych dziatah kompleksowo wykorzystane zostang
nowoczesne narzedzia, takie jak:

 dziatania public relations (w tym media relations) - uwzgledniajgce wspoétprace z
mediami, w tym

z mediami internetowymi oraz wykorzystanie lideréow opinii (Ambasadorowie
Lubuskiej Gospodarki);

 dziatania public relations (w tym media relations) - uwzgledniajgce wspétprace z
mediami, w tym

z mediami internetowymi oraz wykorzystanie lideréw opinii (Ambasadorowie
Lubuskiej Gospodarki);

» dziatania ATL - uwzgledniajgce telewizje, radio, prase (w tym prasa lokalna,
gazety branzowe), Internet (w tym media spotecznosciowe - m.in. Facebook,
LinkedIn) oraz plakaty i billboardy (m.in. outdoor, indoor na wskazanych lotniskach
krajowych);

* dziatania BTL - uwzgledniajgce dziatania informacyjne, w tym poprzez Internet
(m.in. investinlubuskie.pl), radio (m.in. Poranki gospodarcze), prase (gazety
branzowe, m.in. Puls Biznesu, Forbes), media trip (dziennikarze ogdlnopolscy),
dziatania eventowe itp.

Odbiorcami komunikatéw promocyjnych beda srodowiska: mtodziezowe, biznesowe
i opiniotworcze,

a w szczegdlnosci: studenci szkét wyzszych, przedsiebiorstwa, inwestorzy
zagraniczni obecni w Polsce, organizacje i stowarzyszenia gospodarcze (izby
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handlowe, strefy ekonomiczne), media lokalne

i krajowe, Polacy petnigcy funkcje kierownicze w miedzynarodowych koncernach,
krajowe firmy konsultingowe (obstugujgce inwestordéw), turysci biznesowi,
mieszkahcy wojewoddztwa lubuskiego.

Wartos¢ projektu: 2,4 min zt

Promocja gospodarcza przez turystyke

~Promocja gospodarcza wojewddztwa lubuskiego poprzez organizacje kampanii
promocyjnych sektora turystycznego o zasiegu krajowym i miedzynarodowym oraz
regionalnych targéw turystycznych” - to tytut trzecie projektu, w ramach ktérego
realziwaone bedg nastepujgce zadania:

- »Znak towarowy” Marka Lubuskie

polegajgce na organizacji szerokiej kampanii promocyjnej majgcej na celu wybor
najlepszych regionalnych firm z branz zwigzanych z turystyka regionu t;j.
hotelarstwem, gastronomia, spa & wellness (odnowg biologiczng), ustugami
zwigzanymi z rekreacjq, biurami podrézy, transportem oraz branzami powigzanych i
przyznawaniu im znaku towarowego LUBUSKIE. - PrzewidzieliSmy znak towarowy
lubuskie, otrzymaja formy ktére stang sie marka. Chcemy, aby przedsiebiorcy mogli
korzysta¢ zbiorowo z narzedzi promocji - wyjasnita Joanna Malon.

Celem nadawania Marki LUBUSKIE jest tworzenie w wojewddztwie efektu
pochodzenia - identyfikacji produktdéw i ustug wysokiej jakosci z miejscem
pochodzenia - Wojewddztwem Lubuskim oraz wykorzystanie go w celu wzmocnienia
regionalnej gospodarki. Otrzymanie tytutu LUBUSKIE bedzie rdwnoznaczne

z dotgczeniem do elitarnego klubu firm, ktérych produkty i ustugi s wizytéwka
Lubuskiego w kraju i za granica. Wyrédznione przedsiebiorstwa beda promowane

w ramach ogdlnopolskich kampanii reklamowych, w serwisie internetowych
Wojewddztwa oraz w mediach, a takze bedg miaty prawo do uzywania znaku Marka
LUBUSKIE na etykietach swoich towaréw.

Nalezy rowniez nadmienié, ze zadanie Marka LUBUSKIE ma na celu zachecenie
mieszkancéw Lubuskiego do korzystania z ofert regionalnych przedsiebiorcéw, a
tym samym wspierania lokalnej gospodarki i tworzenia nowych miejsc pracy.

Ponadto w ramach kampanii promocyjnej zostang rowniez zorganizowane tzw.
turystyczne manewry, czyli cykliczne study-tours oraz study-press co najmniej dwa
razy w danym roku kalendarzowym. Wizyty studyjne adresowane bedg do
touroperatoréw, dziennikarzy, blogeréw z réoznych regionéw kraju i zagranicy.
Wizyty majg na celu prezentacje oferty turystycznej lubuskich przedsiebiorcow

z powyzej wymienionych branz. Kazda wizyta bedzie okreslona tematycznie zgodnie
Zz reprezentowang ofertg t.j. enoturystyka, turystyka zdrowotna, turystyka militarna,
turystyka wodna, turystyka sakralna, etc.

- Udziat w targach
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Opierajgc sie na ,,Potencjale inwestycyjnym i eksportowym wojewddztwa lubuskiego
w aspekcie rozwoju gospodarczego gmin i przedsiebiorstw z terenu wojewddztwa
lubuskiego” waznym elementem rozwijania dziatalnosci eksportowej regionu jest
obecnos¢ na targach i promocja produktéw na arenie miedzynarodowej. Organizacja
wyjazdow na branzowe targi gospodarcze jest najbardziej efektywnym

i jednoczesnie oczekiwanym instrumentem promocji gospodarczej przedsiebiorstw
na zagranicznych rynkach. W ramach powyzszego zadania przewiduje sie udziat w
targach przedstawicieli wojewddztwa i okoto dziesieciu MSP. Planuje sie udziat w
nastepujacych targach turystycznych organizowanych w 2018 roku:

- w kraju: Poznaniu, Warszawie, Katowicach, Szczecinie, Wroctaw,
- za granica: Berlinie i Cottbus.

- Skutecznie prowadzimy kampanie promujgce miejsca wazne dla regionu.
Promujemy Lubuski szlak wina i miodu oraz lubuskie festiwale pod hastem
~Lubuskie tu gramy”. Prowadzimy takze promocje przez sport, bo przeciez
jestesmy regionem mistrzoéw. W tym roku prowadzimy promocje naszego regionu
pod hastem ,,Zaparkuj w Lubuskiem. 1 wrzes$nia bedziemy promowac¢ nasze parki e
Lwowie na miedzynarodowym festiwalu regiondéw - wyjasnita marszatek Polak.

Wartos¢ projektu: 2,6 min zt
- Te projekty stanowig komplementarng catos¢ promocji gospodarczej, ktéra nie

byta w sposéb kompleksowy realizowana. To pozwoli osiggng¢ zamierzone efekty -
zakohczyta J. Malon.
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