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Lubuska firma E-obuwie zwyciezca konkursu Przedsiebiorca Roku EY.
Nagrode gtéwna w 14. edycji konkursu EY Przedsiebiorca roku dostat
Marcin Grzymkowski twdrca i prezes lubuskiej firmy Eobuwie.pl. Bedzie
reprezentowat Polske w swiatowym finale, ktory odbedzie sie w przysztym

Strona 1/2



roku w Monte Carlo. Propozycje nominacji lubuskiej firmy zgtosita do EY
marszatek Elzbieta Anna Polak.

Firma dziata w Polsce, na Stowacji, Wegrzech i Ukrainie, w Czechach, Niemczech,
Austrii, Wielkiej Brytanii, Butgarii oraz w Rumunii. W planach jest dalszy rozwdj
rynkédw zagranicznych nawet tych najbardziej egzotycznych. Od 9 lat spétka
systematycznie sie rozwija, notujgc coroczne wzrosty sprzedazy. Od konkurencji
odrdznia jg elastycznosc i szybkos¢ dostaw, bezptatne zwroty oraz wysoka jakos¢
ustug. Bardzo istotne z punktu widzenia Marcina Grzymkowskiego jest Sledzenie
trenddéw na rynku, dostosowywanie strony sklepu do rosnacej liczby klientéw oraz
dobdr oferty. W najblizszym czasie planowane jest uruchomienie aplikacji mobilne;j.
Marcin Grzymkowski przyznaje, ze najwiekszg satysfakcje sprawia mu prowadzenie
dobrze prosperujgcego biznesu i zadowolenie klienta. Sam o sobie mowi, ze jest ,w
butach urodzony”.

Tym samym E-obuwie dotgczyto do elitarnej grupy globalnych przedsiebiorcéw.
Wczedniej ten prestizowy tytut zdobyli tak znakomici polscy przedsiebiorcy, jak np.:
Irena Eris, Rafat Brzoska, Janusz Filipiak, Jedrzej Wittchen, Piotr i Pawet WoS$, Leszek
Gierszewski...

Eobuwie.pl ma w ofercie ponad 450 marek oraz asortyment przekraczajgcy 35 000
produktéw. W 2015 r. firma potaczyta sie z CCC, ktére posiada blisko 75% akgji
Spotki.

Grzymkowski inwestuje w nowe technologie. W Lubuskim Parku Przemystowo-
Technologicznym w Nowym Kisielinie e-obuwie wybudowato najnowoczesniejsze
centrum dystrybucyjne w Europie.

Informacja: Justyna Smielska - Saniuk - Departament Przedsiebiorczosci i Strategii
Marki
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